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Radar
Ficha técnica

Universo: panel seleccionado de mas de 7.000 puntos de
venta conectados en todo el pais y grandes superficies.

Categorias: mas de 250 categorias de productos
analizadas, divididas en 4 familias: Alimentos, Bebidas,
Cuidado Personal y Limpieza

Tickets: se procesan mas de 30 millones de tickets al mes

Periodos: apertura mensual y acumulado del ano (desde
enero al ultimo mes). Las variaciones se realizan respecto al
mismo periodo del ano anterior

Variables:

v Consumo: ventas en volumen (Unidades, Kilogramos 'y
Litros)

v Facturacion: ventas en valor (pesos uruguayos)

v Precio: importe [ consumo

v Ticket promedio: importe [/ cantidad de ticket

v Unidades por ticket: cantidad de productos que se
compran en promedio en cada ticket
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Enlo que va del ano, el consumo presenta estabilidad (+0,2%),
mientras que la facturacion aumenta un 5,4% en comparacion
con el mismo periodo del ano anterior.

Setiembre presentd una variacion de -0,2% en consumo y de
+2,9% en facturacion respecto al ano anterior.

Sintesis

Por familia de productos, Cuidado Personal es la de mayor
avance enlo que va de 2025 (+3,0%), seguida de Bebidas
(+1,2%). Alimentos y Limpieza presentan caidas (-0,7% Yy -0,6%
respectivamente) en 1o que va del ano.

A nivel geografico, el consumo crece en el interior, con
numeros positivos en las localidades costeras del este del
paisy enlazonalitoral. En contraste, Montevideo muestra una
caida del 1%.
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Contexto Macroeconomico

En el segundo trimestre de 2025 el PIB registro una variacion de 2,1% en terminos interanuales. La actividad econdmica en

el ano 2024 aumento 3,1% respecto al ano 2023.
E1IPC al cierre de setiembre 2025, se situd en 4,3%.

4,1%
3,8% ° 3,5% 3,6%

1.9% 2,01% 2,1%
PRODUCTO :
INTERNO BRUTO

\Variacion interanual

0,6%
-0,2%

-2,15%

Q12023 Q22023 Q32023 Q42023 Q12024 Q22024 Q32024 Q42024 Q12025 Q22025

INDICE DE PRECIOS
DEL CONSUMIDOR % o o, 5,5% 0 o 24 71% % o
(IPC) 9,3% 50% 5,0% 51% 5,1% 9,4% 5,19 4,6% 45%

\Variacion interanual

4,2% 4,3%

Feb-25 Mar-25 Abr-25 May-25 Jun-25 Jul-25 Ago-25 Set-25

Set-24 Oct-24 Nov-24 Dic-24 Ene-25

Fuente: BCU-INE
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Contexto Macroeconomico

En el Ultimo mes, el desempleo se situd en 7% a total pais.
El salario real mostro un crecimiento de 1,3% respecto al mismo mes del ano anterior

8,4% 8,1% 8,1% 79% 8,0% 8,0% 7,8%

7,3% 7,2% 7,4% 7,3% 6,9% 7,0%
TASA DE
DESEMPLEO

Ago-24 Set-24 Oct-24 Nov-24 Dic-24 Ene-25 Feb-25 Mar-25 Abr-25 May-25 Jun-25 Jul-25 Ago-25

INDICE MEDIO
DE SALARIO REAL
Variacion interanual 14% 1,6% 16% 1.4% . Loo 4% o 13%
- 09% 0,7% 0,7% . 06% 7% 0,9%
Ago-24 Set-24 Oct-24 Nov-24 Dic-24 Ene-25 Feb-25 Mar-25 Abr-25 May-25 Jun-25 Jul-25 Ago-25
Fuente: INE

Informacion confidencial y de uso exclusivo de Scanntech | scanntech.com “ SCGnnteCh



Total Radar

Estabilidad en consumo en lo que va del ano y crecimiento de 5,4% en facturacion. En setiembre la variacion en consumo fue de -0,2%.

y 5,9% 6,6% 6,5% 6,8% 0
5,3 A 2 b 0 0 0 o . 5,il- %o 3'20/0 3,‘.I-°/o 4,?0/0 3'10/0
5 40/ 7:40/0 '7’00/0 7140/0 '7'00/0 6'40/0
o 4,6%
3,3% 2,9%
1,6% 1,6% 2,0% 1,8%
0,2% 0,4% 0,6%
'0110/0 -0,20/0
-2,1% -1,8%
Ene-Set Ene-25 Feb-25* Mar-25 Abr-25 May-25 Jun-25 Jul25 Ago25  Set-25

2025 ., . .
m Consumo =mFacturacion e PrecioPromedio

*Feb’24 tuvo un dia mas por ser ano bisiesto Informacidn confidencial y de uso exclusivo de Scanntech | scanntech.com



Consumo POr 20nNa Ene-Set’25 vs Ene-Set’24

MUNICIPIOS DE
MONTEVIDEO

N

I -0,7% I -0,7% I
-1,1%

-0,9% -0,9%
1.6% _y,79,

-1,3%

'10/0 A B c CH D E F G
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Variacion

Fa mlhas Ene-Set’25 vs Ene-Set’24 '

la situacion por familia de productos, Alimentosy

PESO FAMILIAS Limpieza presentan una caida enlo que va del ano.

Se destaca el crecimiento de Cuidado Personal respecto al ano
anterior.

VARIACION EN CONSUMO
21'3% m LIMPIEZA

Alimentos Bebidas
CUIDADO PERSONAL

- V-07%  A+12%

Cuidado Personal Limpieza
A+3,0°/o ' -0,6%
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Famailias

VVariacion vs

ano anterior

6,0% 7,5% 7.8% 7,6% 7.,4% 6,5% 0
'0 ® ® ) ° ° 3,2 Jo

0 0
7,3% 6.3% 7.,2%

5,3% 5,3%
0
[] I I ]

3,8% 5:2% 3,7%
[ ] [ )

5,7%

3,7% 4,1%

.

4°/ol

ALIMENTOS

-0,7% -0,2% 1,3% -0,2% 1,2% -0,4% -0.1%
-3,8%
Ene-Set Ene-25 Feb-25* Mar-25 Abr-25 May-25 Jun25 Jul25 Ago25 Set-25
2025
3,8% 2,9% 5,3% 5,9% 5,2% 2 4% 4,4% 3,0% 2,6% 2,2%
o ° ° ¢ ¢ ‘o e [ ‘o ‘e

N4%  1,0%

8,4%
6,7% Sy 72%  6,6%  11O%
! 5,7% 5,1%
3.0% 3,9%3,9% 4,0%
' 1,5% [l 1,4% 2,0%q 9% 1,7% l
[ ]

6,5%

-2,4%

Ene-Set Ene-25 Feb-25* Mar-25 Abr-25 May-25 Jun25
2025

CUIDADO PERSONAL

*Feb’24 tuvo un dia mas por ser ano bisiesto

Jul25 Ago25 Set-25

Consumo

BEBIDAS

LIMPIEZA

m Facturacion

4,4% 4,6% 6,1% 4,9% 6,8% 5,0% 3.29% 2 7701, 2 99, 2 4%
° ° ° ° * ° ‘. ‘o "o "o
0,4% 11,5%
0
6,.9% 7,4% 6,5% ik
5,6% 4, 1% 0 5,6%
1.09 2,2% °2 5% [ 2,7% 2,9%
1< 70 0,2°/o-
— —
-1,9% -1,2% 3 0;/00,7 o
-4,4% !
Ene-Set Ene-25 Feb-25* Mar-25 Abr-25 May-25 Jun25 Jul25 Ago25 Set-25
2025
3,6% 2,9% 4,1% 4,6% 4,4% 3,6% 2,8% 3,5% 3,8% 2,5%
() ° L4 L4 ° [ ° ° ° °®
7.,2%
4,9%
[+) ’
3,0% 4.2% 32% 34%  3,3%3.6%
1,3% I 1,9%
i cH_E_N_E
. B
-0,6% -0,9% 2%  -11% .79 I 0" -0,7%
_45% ~3:9%
Ene-Set Ene-25 Feb-25* Mar-25 Abr-25 May-25 3?m25 Jul25 Ago25 Set-25
2025

® Precio Promedio
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Variacion

SUb Farmhas Ene-Set’25 vs Ene-Set’24 '

4,1%
o) ’
5,9% 3,3%
1,5%
-
o)
-0,70/0 _I 50/ -0,40/0 -0,2 /0
- 0
! -2,1%
- o)
ALIMENTOS 3,3% .
-4,1%
TOTAL Canasta Lacteos Congelados Merienda - Infusiones Panificados Productos Golosinas Aderezos Copetin
ALIMENTOS Basica Desayuno Frescos

2,1%
1,2%
! 0,9%
BEBIDAS
TOTAL Sin Con
BEBIDAS Alcohol Alcohol
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Sub Familias

Variacion

Ene-Set’25 vs Ene-Set’24 '

CUIDADO
PERSONAL

LIMPIEZA

6,6% 6.2°
0 ' Yo
6,0% 5,8% '
3,0%
1,5%
TOTAL Higiene Cuidado Capilar Cuidado Oral Cosmética Bebés
C.PERSONAL
0
6,1%
— T
-0,6%
(o)
-5,4%
TOTAL LIMPIEZA Cuidado del Cuidado dela
Hogar Ropa Informacidén confidencial y de uso exclusivo de Scanntech | scanntech.com



Variacion

Ene-Set’25 vs Ene-Set’24 '

Categorias con mayor crecimiento o caida

Crecimiento Crecimiento
CAFE EN CAPSULAS AGUAS SABORIZADAS
BARRAS DE CEREALES JUGOS RTD
LECHES VEGETALES APERITIVOS
QUESOS UNTABLES CERVEZAS
PASTAS CONGELADAS FERNET

Caida Caida
1 | DONUTS 1 | RON
2 | CAFE SOLUBLE 2 | SIDRAS
S | EMPANADAS CONGELADAS S | WHISKY
4 | ALIMENTO ACHOCOLATADO 4 | GRAPPA MIEL
© | TE © | JUGOSEN POLVO
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Variacion

Ene-Set’25 vs Ene-Set’24 '

Categorias con mayor crecimiento o calda

C. PERSONAL LIMPIEZA

Crecimiento Crecimiento

QUITAMANCHAS
DETERGENTES PARA ROPA

CEPILLOS DENTALES
CREMAS FACIALES

DESODORANTES SUAVIZANTES
CUIDADO CAPILAR GUANTES
TOALLAS HUMEDAS ESPONJAS
Caida Caida
1 | REPELENTES 1 | INSECTICIDAS
2 | MAQUILLAJE 2 | JABONES DUROS
S | PROTECTORES SOLARES S | DESODORANTES DE INODORO
4 | ALCOHOLEN GEL 4 | |IMPIADORES DILUIBLES
® | AFEITADORAS ® | DETERGENTES
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:Te gustaria
conocer mas?

Contactanos: }
consumomasivo_uy@scanntech.com


mailto:consumomasivo_uy@scanntech.com
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